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I naugurada  em  2005  

5000  a lunos  

280  pro fe s so res  

1 1  cur sos  de  graduação  

1 1  cur sos  de  mest rado  e

douto rado

Marke t ing

Têx t i l  e  Moda

S i s temas  de  I n fo rmação

Ges tão  Ambienta l

Ges tão  de  Po l í t i ca s  Púb l i cas

C U R S O S  P A R A  E S T U D O S

M U L T I D I S C I P L I N A R E S

ESCOLA DE ARTES CIÊNCIAS E HUMANIDADES
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Es tudos  avançados  de

ges t ão  do  va r e j o  

Cons t ru i r  novos

conhec imento s

E s tudos  do  compor t ameto

do  shoppe r  

Pesqu i s a s  sob re

consumido re s  e

amb ien te s  de  va r e j o

P ro j e to s  de  desenvo l v imen to  e

t r e i namento  de  equ ipe s

In t eg ração  en t r e

i ndús t r i a  e  va r e j o

So luçõe s  e  mode lo s  de

ges t ão  pa ra  va r e j i s t a s

CENTRO DE ESTUDOS E PESQUISAS DO VAREJO
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ATIVIDADES E PARCERIAS

P E S Q U I S A
T R I M E S T R A L  

Foco em intenção de
compra , sendo realizada em

São José do Rio Preto

C O N V Ê N I O  T É C N I C O  

Desenvolvimento e aplicação de novas metodologias no
varejo e fomento à inovação e desenvolvimento de start-ups



B I J O U  M E D I A M A R K E T I N G  P R O P O S A L

S O C I E D A D E
B R A S I L E I R A  D E

V A R E J O  E  C O N S U M O
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Parceria e validação técnica
da pesquisa do Ranking

T E C n o V A R E J O
Evento realizado na EACH-

USP para discutir a
aplicação das tecnologias ao

médio e pequeno varejo

ATIVIDADES E PARCERIAS
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Espaço  f í s i co  com  1 50m ²  no  campus  SP -Les te  da  USP .  

Área  de  l o j a  modu la r  pa ra  os  d i ve r so s  segmentos  do  va re jo .  

Área  pa ra  t e s te s  do  impac to  dos  5  sen t idos .  

Imp lan tação  e  t e s te s  de  novas  t ecno log ia s  e  novos  mode los  de

ges tão .    

Espaço  pa ra  workshops  e  t r e inamentos  pa ra  i ndús t r i a  e  va re jo .  

Espaço  pa ra  pesqu i sa s  t ipo  a /b ,  t e s te s  de  produtos ,  conce i to s

de  l o j a s  e  expos i ção ,  ap l i cação  e  uso  de  t ecno log ia ,  obse r vação

do  compor tamento  do  shoppe r ,  f ocus  group .  

Pa r t i c ipação  das  equ ipes  presenc ia lmente  ou  por  obse r vação

d i re ta  à  d i s tânc i a  por  meio  de  cameras .  

Promoção  de  es tudos ,  expe r i ênc i a s  e  ap l i cação  das  i novações

do  va re jo .  

LABORATÓRIO DE ESTUDOS DO VAREJO
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Pro fe s so re s  e  es tudantes .  

Empresá r i o s  e  ges to re s  do  va re jo  e  da  i ndús t r i a ,  de

empresa s  de  t ecno log ia  e  de  se r v i ço s .

Pa r t i c ipação  das  equ ipes  presenc ia lmente  ou  por

obse r vação  d i re ta  à  d i s tânc i a  por  meio  de  câmeras .  

Un i ve r s idades  nac iona i s  e  i n te rnac iona i s  e  cent ro s  de

pesqu i sa .

Assoc i ações  de  c l a s se  do  se to r  púb l i co  e  pr i vado .  

PÚBL ICOS  PART IC IPANTES  

LABORATÓRIO DE ESTUDOS DO VAREJO
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ESTUDOS  PRELIMINARES  DE  IMPLEMENTAÇÃO
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PROF .  DR .  FRANCISCO  J .S .M .  ALVAREZ  

Professor de graduação e pós-graduação de Marketing e Têxtil e Moda , além de cursos de

MBA na FIA , ESPM , FUNDACE-USP e ESALQ-USP .  

Autor de 3 lIvros e inúmeros artigos científicos sobre  Trade Marketing , Gestão de Vendas ,

Key Account Mangement e Varejo . 

Palestrante e Consultor para empresas Nacionais e Multinacionais . 

Participa há 12 anos da NRF nos EUA , sendo o coordenador técnico da missão da Associação

Comercial de São Paulo nos últimos 4 anos . 

Lançou a primeira Boutique da Lacoste no Brasil e implantou o projeto de Franquias da grife . 

Responsável pela implantação da Habits Incubadora-Escola  na EACH-USP . 

COORDENAÇÃO

PROF .  DR .  MARCOS  ROBERTO  LUPPE  
Professor nos cursos de graduação e pós graduação de marketing e cursos de MBA na

FIA e na USP . 

Coordenador do MBA Varejo e Mercado de Consumo Online (ESALQ-USP). 

Consultor na área de estratégias de varejo com projetos desenvolvidos em diferentes

empresas brasileiras . 

Coordenador de seis módulos internacionais do MBA Negócios de Varejo na na FIA . 

Apoio técnico em cinco edições da convenção da NRF (NY). 

Co-fundador do OasisLab – espaço de inovação com foco em startups de varejo . 
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P A R T I C I P A Ç Ã O  N O  P R O J E T O

Marca  do  pat roc inado r  exc lu s i va ,  v incu lada  ao  Labo ra tó r i o .

Di re i to  de  per íodos  de  uso  da  á rea  pa ra  a t i v idades  de  es tudo ,

pesqu i sa ,  t e s te s  e  envo l v imento  de  c l i en te s  e  equ ipes .

V iab i l i dade  de  promove r  es tudos  com  os  es tudantes  e  pro fe s so re s .

Aces so  aos  es tudos  r ea l i zados .

Desenvo l v imento  de  pro je to s  con jun tos  de  ens ino  e  pesqu i sa .  

P a t r o c í n i o  e x c l u s i v o

P a t r o c í n i o  d e  a p o i o
Marca  expos ta  com  os  pat roc inado re s  de  apo io .

Uso  de  á rea  pa ra  a t i v idades  em  per íodos  prog ramados .

V iab i l i dade  de  promove r  es tudos  com  es tudantes  e  pro fe s so re s .

Desenvo l v imento  de  pro je to s  con jun tos  de  ens ino  e  pesqu i sa .  
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PROF. DR. FRANCISCO J.S.M. ALVAREZ 
falvarez@usp.br  
(11) 99984-4280 

PROF. DR. MARCOS R. LUPPE 
mluppe@usp.br 
(11) 99943-9892 www.cepev.com.br 


